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如何寻找智能硬件的痛点？ 

消费者热衷的创意有哪些特征？ 

我们先看一些平台上的热门创意。。。。。 



IdeeBank热门创意－加密锁 

正常使用手机 使用加密锁后 



痛点：手机里的短信、照片、聊天信息或者某些APP 
            被另一半“查阅”； 

创意：方便使用、操作简单、随时藏匿、不易被人发 
            现等等 

产品实现：即插即用的USB密钥，拔出即隐藏，插入 
                  即显现 



IdeeBank热门创意 
    －智能皮肤顾问保护壳 

苹果原装保护壳相同品质，价格仅是的1/3； 
随时了解皮肤状况； 
选择适合自己肤质的化妆品； 
 
 
无论如何，至少是个漂亮的保护壳。。。。 



IdeeBank热门创意 
    －车载蓝牙耳机 

一款永远有电、不会丢失的蓝牙耳机 

痛点：      传统蓝牙耳机容易丢，用时发现经常没电 



IdeeBank热门创意 
    －多功能台灯 

你的床头柜有它就足够了！ 完美无瑕——可充电的艺术品 



我们来看这些创意的共同点： 

随身携带、不离身、高使用频率 
——想想消费者的包里会装什么东西？ 

消费者经常出现的场所、场景 
——每天会在这个地方花上很长的时间，他们愿意为出现在这些场所的产品买单 

有些痛点消费者不愿大声讲出来 
——但如果你满足了，会获得更为强烈的回馈，痛点挖掘要深入到消费者，而不只是创客 



我们来看这些创意的共同点： 

好的创意＝“新奇特”：用户不会只为新奇特买单； 

能“小而美”就别“高大上” 
——用户的需求往往简单直接，他们总是希望在一个简单的产品解决痛点 

不怕“大而全”，多功能无缝融合消费者也会买单 
——功能可以堆砌，设计上要做到无缝，体验上简单、明了 



问题来了，怎么找到这个G点？ 

第一个G点在消费者的包里； 
手机保护壳、钥匙扣、钱包、工牌、化妆包 

第二个G点在消费者经常出现的场所； 
床头柜、车内点烟器、办公桌、马桶。。。 

第三个G点在消费者的心里； 
不愿意大声说出来的痛点是真的痛点 



IdeeBank的核心价值观 
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以创意孵化为中心，打造专注
于0-1的硬件生态圈 
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IdeeBank仍在快速成长 




